PRICING

Prezzo dei prodotti di largo consumo ( Prezzo di mercato

Prezzo di prodotti differenziati ( dipende da decisioni aziendali, c'è maggior libertà 

di iniziativa

FULL COST PLUS PRICING:
 p = CP + 





        Q

+ agisce come dispositivo di copertura

- è formalmente soggettivo

- subisce l'effetto delle trappola del costo medio

DIRECT COST PLUS PRICING: p = cv + 

+ è attendibile perché evita ripartizioni soggettive

- apre il rischio di prezzi in perdita

In ogni caso cv p, non è razionalmente pensabile fare diversamente.

L'accettabilità delle alternative dipende dal costo-opportunità (che condiziona il prezzo), il costo pieno è un riferimento di equità nella politica dei prezzi.

Costo economico tecnico: il costo pieno è approssimazione del costo-opportunità

p = C.e.t. + profitto

         Q

